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문화체육관광부 보도자료

보도시점 2026. 8. 21.(금) 08:00 배포 2026. 8. 21.(금) 08:00

‘유미의 세포들’과 함께 방 탈출로 탄소중립 실천하자
- 8. 22.~30. 홍대 스타스퀘어에서 ‘구해줘! 탄소0향력 세포마을’ 운영, 탄소

중립 신규 정책 브랜드 「탄소0(영)향력」도 공개
- 청년층 눈높이에 맞춘 정책홍보, ‘탄소중립’이라는 무거운 주제도 즐겁게 체험

  문화체육관광부(장관 최휘영, 이하 문체부)는 ‘탄소중립’의 필요성을 알리기 

위해 8월 22일부터 30일까지 홍대 스타스퀘어(서울 마포구)에서 인기 

웹툰 ‘유미의 세포들’의 캐릭터와 함께하는 반짝 체험관 ‘구해줘! 탄소0향력 

세포마을(매일 오후 3시~9시)’을 운영한다. 또한 지속 가능한 미래를 위한 

탄소중립 실현을 목표로 하는 새로운 정책 브랜드 「탄소 0(영)향력」도 

공개한다.

 ‘유미의 세포들’과 함께 방 탈출 임무 해결하며 생활 속 탄소중립 실천,

 청년층이 즐기는 체험형 콘텐츠 접목, 반짝 체험관 접근성 높이고 심리적 거리감 낮춰

  이번 반짝 체험관은 ‘탄소중립’이라는 무거운 주제를 친근하게 전달하기 

위해 ‘유미의 세포들’ 캐릭터 세계관을 전면에 내세웠다. 방문객은 ‘유미의 

세포들’ 캐릭터들과 함께 방 탈출형 임무를 직접 해결하며 ‘탄소중립’ 생활 

실천의 의미를 자연스럽게 체험하게 된다. 대표 체험프로그램도 캐릭터 

세계관을 그대로 살려 구성했다. 유미의 앞바다에 있는 ‘블루카본 낚시터’

에서 바다 쓰레기를 낚아 바다를 보호하고, ‘세포감옥’에서는 패션 세포의 

탄소 과소비 사건을 해결하고 패션 세포를 석방하는 임무를 수행해야 한다. 

이 밖에도 다양한 체험 콘텐츠를 마련했으며, ‘유미의 세포들’ 캐릭터 상품은 

물론 다양한 기념품도 선착순으로 증정한다. 별도의 사전 예약 없이 누구나 

현장에서 신청하면 무료로 참여할 수 있다.

  특히 문체부는 ‘탄소중립’이라는 정책 의제를 청년층이 쉽고 친근하게 
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접할 수 있도록 기존 정책홍보와는 다른 방식을 택했다. 방 탈출이라는 

체험형 콘텐츠를 접목해 일방적인 정보 전달 대신 직접 참여하며 자연

스럽게 탄소중립의 필요성을 체득하도록 했고, 젊은 세대의 유동 인구가 

많은 홍대 상권에 반짝 체험관을 설치해 접근성을 높였다. 여기에 친숙한 

캐릭터 ‘유미의 세포들’을 활용해 정책에 대한 심리적 거리감을 낮췄다.

 ‘탄소중립’ 정책 브랜드 「탄소0향력」, ‘탄소중립’이 우리에게 주는 희망찬 

영(0)향력

  아울러 문체부는 국가기후위기대응위원회(위원장 한성숙 국무총리, 민간

위원장 이창훈, 이하 기후대응위)와 함께 새로운 탄소중립 정책 브랜드 

「탄소0향력*」을 만들었다. 향후 기후대응위와 관계 부처는 탄소중립 

정책을 추진할 때 이 브랜드를 활용할 계획이다. 정책 브랜드에 대한 

자세한 사항은 기후대응위 누리집(www.pcccr.go.kr)에서 확인할 수 있다.

  * 탄소중립이 나아갈 목표인 대기(공기) 중 온실가스를 더 이상 올리지 않는 상태(Net

-Zero)의 0(영)이 국민에게 주는 다양한 영(0)향력을 표현

  문체부 국민소통실 관계자는 “이번 반짝 체험관은 일방적으로 정책을 

알려주는 것이 아닌 경험하며 즐길 수 있게 하는 정책홍보 방식을 제시한 

것이다. 청년들이 방 탈출 임무 등을 해결해 생활 속 ‘탄소중립’ 실천 방법을 

경험하고, 그 ‘영(0)향력’이 국민의 일상으로 이어지길 바란다.”라고 밝혔다.

붙임 1. ‘유미의 세포들’ 반짝 체험관 포스터 

     2. 탄소중립 신규 정책 브랜드 ‘탄소0향력’ 

담당 부서 문화체육관광부 책임자 과장 표광종 (044-203-2929)

여론과 담당자 사무관 김영관 (044-203-3033)

담당 부서 국가 기후위기대응위원회 책임자 과장 임성훈 (044-200-1974)

기후시민소통국 담당자 사무관 김용준 (044-200-1976)
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붙임1  ‘유미의 세포들’ 반짝 체험관 포스터
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붙임2  탄소중립 정책 브랜드 ‘탄소0향력’

□ 브랜드 설명

< 한글형1 > < 한글형2 >

기

본

< BI 내 메시지 영역 교체 사용가능 >

활

용

안

 < 사용 예 >

설
명

▴ (브랜드 개요) 탄소중립이 나아갈 목표인 대기(공기)중 온실가스를 더 이상 
올리지 않는 상태(Net-Zero)의 0(영)이 국민에게 주는 다양한 영(0)향력을 표현 

  - (의미) 탄소를 줄이는 작은 실천이 사회 전반에 긍정적인 변화(영향력)를 만
들어낸다

  - (디자인) 탄소 ‘0’ 의 순환과 상승의 이미지 반영, ‘0’에 시각적 포인트 제시

   ※ 브랜드 가이드 및 원본(AI) 파일은 국가기후위기대응위원회(www.pcccr.go.kr)에서 다운 
가능 로고 활용 시, 가이드 라인을 준수하여 사용


