
- 1 -

문화체육관광부 보도자료

보도시점 2026. 7. 31.(금) 08:00 배포 2026. 7. 31.(금) 08:00

‘글로벌축제’ 보령머드축제에서 
‘착한 가격, 따뜻한 환대, 즐거운 경험’ 시작

- 관광 새마을운동 일환으로 여름 축제 성수기의 먹거리 바가지 근절 및 친절 응대 
‘체크인(Check-In) 캠페인’ 추진

- 보령머드축제에서의 선포식(7. 30.)을 시작으로 하반기 ‘글로벌축제’ 전반으로 확산

  문화체육관광부(장관 최휘영, 이하 문체부)와 행정안전부(장관 윤호중, 이하 

행안부)는 한국관광공사(사장 박성혁, 이하 공사)와 함께 여름 축제 성수기 

먹거리 바가지를 근절하고, 외국인 관광객을 친절하게 맞이하기 위해 ‘2026 

글로벌축제 체크인(Global Festa Check-In)’ 캠페인을 추진한다. 관광 새

마을운동 차원의 이번 캠페인은 올해 새롭게 ‘글로벌축제’로 선정된 보령

머드축제(7. 24.~8. 9.)에서 7월 31일(금)에 개최하는 선포식을 시작으로, 

안동국제탈춤페스티벌(9. 24.~10. 4.), 진주남강유등축제(10. 3.~10. 18.), 

수원화성문화제(10. 4.~10. 11.) 등 하반기 ‘글로벌축제’로 이어간다.

  * (글로벌축제) 보령머드축제, 인천펜타포트뮤직페스티벌, 안동국제탈춤페스티벌, 

수원화성문화제, 진주남강유등축제, 화천산천어축제

 ‘착한 가격, 따뜻한 환대, 즐거운 경험’ 제공, 관광객 참여 행사도 진행

  캠페인명 ‘체크인’에는 축제 먹거리 가격과 수용 태세를 점검(Check)하고, 

외국인 관광객이 ‘케이-컬처’를 즐기는 ‘글로벌축제’로 입장(Check-In)한다는 

의미를 담았다. 캠페인은 ▴합리적 먹거리 정보를 공개하는 ‘착한 가격(Fair 

Price)’, ▴친절한 응대와 편의시설을 개선하는 ‘따뜻한 환대(Warm Welcome)’. 

▴지역 고유의 즐길 거리를 담은 ‘즐거운 경험(Fun Experiences)’ 

세 방향으로 추진한다.

  관광객이 직접 참여하는 행사도 함께 운영한다. 6개의 ‘글로벌축제’ 

방문을 독려하기 위해 인기 캐릭터 ‘월리를 찾아라’의 ‘월리’를 활용한 

‘글로벌축제 릴레이 스탬프 투어’와 먹거리 현장 가격을 확인·인증하는 ‘먹거리 
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알리오’ 행사를 개최한다. 참여자에게는 축제 대표 이미지를 활용한 키캡·열쇠

고리(키링)와 보령머드축제에서 사용할 수 있는 먹거리 쿠폰 등을 제공한다.

 선포식으로 캠페인 시작 알려, 외국인 수용 태세도 대폭 개선

  문체부와 행안부는 7월 31일, 보령머드축제 현장을 점검한 후 보령·안동·

진주·수원·화천 등 ‘글로벌축제’를 운영하는 지방정부와 함께 축제 주요 

무대에서 선포식을 개최한다. ‘글로벌축제’ 홍보영상 상영과 문체부 김대현 

제2차관이 함께하는 ‘체크인 공동 선언 퍼포먼스’로 캠페인의 본격 시작을 

알린다. 

  올해 ‘글로벌축제’로 선정된 보령머드축제는 관광객 수용 태세도 한층 

강화했다. 야외 ‘케이-뷰티’ 체험 공간을 새로 조성하고 주간에만 운영하던 

진흙(머드) 체험을 야간형 체험으로 확장했다. 물품보관함도 확대, 운영하고 

외국인 전용 교통수단(모빌리티) 플랫폼, 간편결제 시스템을 도입해 관광객 

편의를 높였다.

 ‘글로벌축제’를 세계인이 즐기는 대표 관광 콘텐츠로 육성

  문체부 김대현 차관은 “‘이번 캠페인은 관광객이 축제에서 중요하게 여기는 

공정 가격과 친절을 확산하는 관광 새마을운동의 일환으로서, 다시 찾고 

싶은 축제를 만들기 위해 마련한 것”이라며 “보령머드축제를 시작으로 

이어지는 ‘글로벌축제’ 곳곳에서 캠페인을 지속해 우리 지역 축제를 세계인이 

안심하고 즐기는 대표 관광 콘텐츠로 키워 나갈 계획”이라고 밝혔다.

붙임 1. 글로벌축제 체크인(Check-In) 캠페인 개요

     2. 선포식 세부 개요 및 홍보물

담당 부서 문화체육관광부 책임자 과장 김명호 (044-203-2861)

국민관광진흥과 담당자 사무관 강선명 (044-203-2858)

담당 부서 한국관광공사 책임자 팀장 강유영 (033-738-3631)

지역관광육성팀 담당자 차장 김형준 (033-738-3632)
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붙임 1붙임 1  글로벌축제 체크인(Check-In) 캠페인 개요

□ 캠페인 개요

ㅇ (추진 목적) 관광 새마을운동 차원에서 2026 글로벌축제 시작 계기,

먹거리 관련 바가지 근절, 외래객 대상 친절·환대 캠페인 등 추진

ㅇ (캠페인명) 2026 Global Festa Check-in

    * 먹거리 가격, 축제 수용태세를 Check하고, 외국인 관광객들이 K-컬처를 즐길 수 

있는 글로벌축제에 ‘Check-In’ 한다는 뜻을 담은 캠페인명

- (슬로건) 착한 가격! 친절한 응대! 글로벌축제로 체크인

가격 Fair Price 환대 Warm Welcome 체험 Fun Experiences
합리적이고 신뢰할 수 있는 

먹거리 정보 공개
친절한 응대와 편의시설 개선

지역 고유의 매력과 즐길 

거리를 담은 콘텐츠 운영

ㅇ (일시/장소) ’26. 7. 31.(금)/ 보령머드축제 메인무대 및 행사장

ㅇ (주요 내용) ▴글로벌축제 현장점검, ▴차담회, ▴캠페인 선포식

ㅇ (참석기관) ▴(부처)문체부 제2차관, 행안부 자치새마을협력과장, ▴(지자체)

보령, 안동, 진주, 수원, 화천, ▴(기타)관광공사, 새마을운동중앙회 등

□ 세부 일정(안)

시간 내용 비고

17:00~17:30 30‘ 차담회

글로벌축제 관계자 참석

(보령 머드, 진주 남강, 안동 

탈춤, 수원 화성, 화천 산천어)

17:30~18:30 60‘ 글로벌축제 현장점검 글로벌축제 대표 콘텐츠 중심 관람

18:30~19:00 30‘ 캠페인 선포식 축제 메인무대에서 진행
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붙임 2붙임 2  선포식 세부 개요 및 홍보물

□ 선포식 개요

ㅇ (일시/장소) ’26. 7. 31. 18:30~19:00(30‘)/ 메인 무대

ㅇ (주요 내용) ▴글로벌축제 홍보영상, ▴Check-In 공동 선언 퍼포먼스

ㅇ (현장 이벤트) ▴글로벌축제 릴레이 스탬프 투어 이벤트(유니버셜

스튜디오 협업 이벤트), ▴먹거리 알리오 홍보 이벤트 등

□ 글로벌축제 릴레이 스탬프 투어 이벤트

ㅇ (주요 내용) ▴월리를 찾아라 IP 활용, 6개 글로벌 축제 방문 독려

▴’먹거리 알리오‘ 현장 가격 인증하기 등

ㅇ (이벤트 일정) ’26. 7. 24.(금) ~ ’27년 1월

ㅇ (경품) 축제 대표 이미지 활용 키캡 및 아크릴 키링 등 제공

□ 선포식 및 홍보부스 운영 이미지(안)


